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Una vez mas nos quieren cambiar
cuentitas de vidrio por diamantes

=
-~

A nadie le gusta ser enganado

;Como podemos distinguir cuentas de vidrio de
diamantes?

Al terminar esta charla, contaran con una
herramienta para precisamente distinguir encuestas
serias de encuestas patito

;Como vamos a construir esta brajula de encuestas 'y
casas encuestadoras?
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Diferencias tedricas y empiricas entre las encuestas "]
probabilisticas y las no probabilisticas :r-)

Teoria

Contraste entre las encuestas por
facebook y robopolls vs cara a cara en
vivienda:

- Incoherencia en los resultados

« Falta de estabilidad

- Estabilidad y coherencia vs
incertidumbre y caos




Via de
recoleccion

Cara a Cara

Telefonia
Movil
Telefonia
Fija

Telefonia
Robot

Redes
sociales

Marco de Muestreo (MM)

Viviendas, INE, INEGI
Si

Plan Nacional de Numeracion (PNN)
Si

PNN
Si

PNN
Depende de la forma en que se use

Se forma ad hoc

No cumple principios (exhaustividad,
unicidad, verificacion de pertenencia)

Riesgo de auto-
seleccion

Si, Bajo
Esfuerzo humano
en minimizar

Si, Medio
Esfuerzo humano
en reducir

Si, Medio
Esfuerzo humano
en reducir

Si, Alto

Sin interaccion

Si, Alto

Sin interaccion

Expectativa
de muestra
probabilistica

Errorde
cobertura

Muy bajo Alta

Bajo _
17% - moviles Media alta
12% - fijos

Alto

ce% Baja

Depende del
MM que se use

Nula

Alto
39%, diferencias por Nula
segmentos
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Aprobacion de gobernadores

io de la epidemia
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Método de Nate Silver para predecir y calificar cual casa encuestadora
obtendra resultados mas cercanos a la realidad en la proxima eleccion

;Son algunos encuestadores consistentemente mejores que otros,

medido por la precision con que predicen los resultados de las
elecciones?

Es predecible el desempeiio de los encuestadores?

Y si es asi, ;son los resultados pasados de un encuestador el mejor
predictor, o sus estandares metodoldgicos son mas reveladores?

A 6' u La respuesta corta es que el desempeno de los
encuestadores es predecible, hasta cierto punto.

\/)
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Desempeno de encuestadoras

- El desempeno de es predecible en la escala delos promedios.
Es mejor realizar un promedio de encuestas.

No se debe asumir que una encuestadora es increible solo porque logro
acertar en la eleccion mas reciente.

Al agregar los resultados hay cierta coherencia en el desempeno de los
encuestadores.

La medida mas simple de precision de |a encuesta es qué tan lejos estaba
el margen de la encuesta del resultado real de la eleccion.
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Pollster Performance By Simple Average Error
Analysis includes polls in FiveThirtyEight's
pollster ratings database

SIMPLE AVERAGE ERROR
POLLSTER 1998-2007 Since 2008
ABC News/Washington Post BT
American Research Group . [

CBS News/New York Times . 3.9
CNN/Opinion Research Corp. ; 4.5
EPIC-MRA ‘i b

Fox News/Opinion Dynamics Corp.

Gallup

George Washington University (Battleground)
Greenberg Quinlan Rosner (Democracy Corps)
InsiderAdvantage

Marist College

Mason-Dixon Polling & Research, Inc.
Mitchell Research & Communications
Princeton Survey Research Associates International
Public Opinion Strategies

Quinnipiac University

Rasmussen Reports/Pulse Opinion Research
Research & Polling, Inc.

Research 2000

Selzer & Company

Strategic Vision, LLC

Suffolk University

SurveyUSA

University of New Hampshire

University of Cincinnati (Ohio Poll)

YouGov

Zogby Analytics, telephone

Zogby Interactive/JZ Analytics
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Consideraciones de los levantamientos en Estados Unidos

Las encuestas basadas en internet se han generalizado:

-La  penetracion de Internet ha  aumentado
considerablemente

- Han aparecido metodologias mas reflexivas

\ / Presencia de sesgo partidista de algunas empresas de manera
' sistematica que distan de los resultados electorales
favoreciendo a una u otra fuerza politica.
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Consideraciones de los levantamientos en Estados Unidos

Pastoreo: es la tendencia de algunas encuestadoras a ser influenciadas
por otras cuando publican sus resultados.

Un encuestador podria querer evitar publicar una encuesta si percibe que
presenta es un valor atipico.

-l O podria tener una metodologia pobre y hacer ajustes ad hoc para que su
encuesta esté mas en linea con una mas solida.
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